
Il Marketing dal fisico al digitale 

REQUISITI

Sistema operativo: 

WINDOWS, MAC 

browser:

FIREFOX (ultima versione)

Requisiti da installare:

Adobe Flash Player, Java (ultime 

versioni)

CODICE CORSO

0CDG054

TIPOLOGIA DI EROGAZIONE

Courseware multimediale

FRUIZIONE

6 mesi

DURATA

60 ore

A CHI SI RIVOLGE

Il corso è rivolto a chiunque voglia approfondire 

le proprie conoscenze nel contesto del social 

media marketing. 

OBIETTIVI

Le aziende Italiane di oggi in un mercato così 

competitivo e sempre più proiettato verso il 

marketing digitale, devono necessariamente 

considerare per la vendita gli aspetti fondanti 

che sono alla base della crescita economica e 

dunque di un aumento del fatturato. 

L’obiettivo di questo corso è quindi quello di 

offrire un approccio esaustivo di Social Media 

Marketing partendo delle basi, utile a valutare 

elementi come: prodotto ottimale, prezzo 

remunerativo, distribuzione efficace, 

comunicazione mirata, promozione convincente 

e tutti quei fattori necessari per una politica di 

vendita efficace e vincente che mira ad 

un’attenta analisi del ciclo e piano di vendita, 

del personal selling, del sales management, 

dell’offerta, dell’evasione d'ordine, degli aspetti 

logistici, della promozione delle vendite e molto 

altro ancora. 
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CONTENUTI

I VANTAGGI DELL'E-LEARNING

- Risparmio in termini di tempi/costi - Piattaforma AICC/SCORM 1.2 conforme agli standard internazionali- Accessibilità 

ovunque e in ogni momento - Possibilità di rivedere le lezioni anche dopo aver terminato il corso

SUPERAMENTO

Una volta seguite tutte le lezioni proposte nella 

loro interezza di tempo è possibile ottenere 

l'attestato di superamento del corso. 

Gli attestati conseguibili sono nominali per 

singolo corso ed è possibile ottenerli solo al 

corretto completamento del momento 

formativo finale.

CERTIFICAZIONI

Gli attestati rilasciati permettono di acquisire 

competenze secondo quanto indicato dal 

Framework DigComp 2.1 e, quindi, sono in 

grado di attestare in maniera oggettiva le 

competenze digitali necessarie per operare 

correttamente a livello professionalizzante 

nel lavoro in Europa.

ESERCITAZIONI

All'interno del corso vi saranno momenti di 

verifica aventi come oggetto domande 

attinenti all’argomento appena trattato. In 

caso di risposta errata, l'utente non potrà 

proseguire o concludere la formazione se 

non affrontando nuovamente il momento di 

verifica. 

• Marketing 4.0 

• Web marketing manager e digital strategist

• Web marketing per micro imprese e professionisti 

• Web marketing per PMI 

• Come fare crescere il nostro business attraverso il web 

• Quanto si fida il consumatore 

• Social media marketing 

•Marketing 4.0 settore agroalimentare 

• Vendita e marketing nella grande distribuzione 

• Organizzazione magazzino 

• Whatsapp business – Nuova visione del marketing 

• Instagram –l’evoluzione del marketing 

• LinkedIn – soluzioni per l’azienda 

• Il Tik Tok marketing 


