
La realtà virtuale nel marketing 

REQUISITI 
Sistema operativo:  
WINDOWS, MAC  

browser: 
FIREFOX (ultima versione) 

Requisiti da installare: 
 Adobe Flash Player, Java (ultime 

versioni) 
 

CODICE CORSO 
0IN4016 

TIPOLOGIA DI EROGAZIONE 
Courseware multimediale 

FRUIZIONE 
6 mesi 
 

DURATA 
17 ore 

A CHI SI RIVOLGE 
 
Il corso è rivolto a persone che devono 
interagire in maniera costante con macchine, 
processi e prodotti, operatori con compiti nella 
filiera produttiva, chiunque svolga mansioni per 
cui sia necessario acquisire o consolidare le 
conoscenze delle tecnologie previste dal Piano 
Transizione 4.0.  

OBIETTIVI 
 
L'obiettivo del corso è sottolineare l’importanza 
del marketing, non solo come strumento di 
comunicazione, ma come esperienza: si parla 
infatti di marketing esperienziale.  
Dopo una prima parentesi sulla tipologia di 
consumatore che è sempre in via di sviluppo, ci 
si concentra sui passi fondamentali del 
marketing stesso. Poste queste basi, si 
introducono i concetti di AR, VR e MR partendo 
dall’evoluzione tecnologica dell’esperienza fino 
ad arrivare al mercato della realtà virtuale. 
Tramite casi di studio reali, ci si concentra 
infine su esempi di aziende che utilizzano 
la realtà aumentata e virtuale come strumento 
di marketing. 
 
 

 



 

CONTENUTI 
 
 
 
 

• Marketing esperienziale  

• Realtà aumentata e virtuale come esempio di marketing 

• Marketing 4.0 

• Intelligenza artificiale e comunicazione intelligente  

• Digital advertising e tecnologie simulative 

 

I VANTAGGI DELL'E-LEARNING 

- Risparmio in termini di tempi/costi - Piattaforma AICC/SCORM 1.2 conforme agli standard internazionali 
- Accessibilità ovunque e in ogni momento - Possibilità di rivedere le lezioni anche dopo aver terminato il corso 

SUPERAMENTO 

Una volta seguite tutte le lezioni proposte nella 
loro interezza di tempo è possibile ottenere 
l'attestato di superamento del corso.  
Gli attestati conseguibili sono nominali per 
singolo corso ed è possibile ottenerli solo al 
corretto completamento del momento 
formativo finale.  

CERTIFICAZIONI 
 
Gli attestati rilasciati permettono di acquisire 
competenze secondo quanto indicato dal 
Framework DigComp 2.1 e, quindi, sono in 
grado di attestare in maniera oggettiva le 
competenze digitali necessarie per operare 
correttamente a livello professionalizzante 
nel lavoro in Europa.  

 

ESERCITAZIONI 

All'interno del corso vi saranno momenti di 
verifica aventi come oggetto domande 
attinenti all’argomento appena trattato. In 
caso di risposta errata, l'utente non potrà 
proseguire o concludere la formazione se 
non affrontando nuovamente il momento di 
verifica.  
 


